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@\ Plan prezentac







@\ Analiza wielkosci rynku

+1300% ( Powody wzrostu

( ok. 235% rocznie) 27% zapytanych managerow firm

e zatrudniajgcych ponad 249 oséb

~ 1.3 miliarda I oy zadeklarowato che¢ zatozenia
ztotych e 4 ekranow ciektokrystalicznych i

N —=. wartosci 5000 zt sztuka

Szacunek nie uwzglednia
najnowszych osiggniec takich jak
plasma walls, czy interactive floor
(niemozliwe do oszacowania)

Reklama interaktywna ma duzo
wiekszg skutecznosc¢ niz statyczna
(nie przeszkadza 66% klientow,
podczas gdy telewizyjna reklama nie
przeszkadza 6%, a radiowa 33%).

~ 100
milionéw
ztotych

Srednio zacheca wiecej klientow
do dokonania zakupu




L\?\ Analiza sit Portera

- Obecnos¢ na rynku kilku
wiodacych producentéw
ekranéw LCD mocno ze
soba konkurujacych

- Ceny wciaz spadajg w
szybkim tempie, wiec

Sy er AL ONANEICCELASita przetargowa Grozba nowyc

- Duza liczba potencjalnych
nabywcow (kina, centra
handlowe, centra rozrywki,
banki, kluby)

- Male zorganizowanie
nabywcéw — kazdy kupuje
indywidualnie, brak
posrednikow

dostawcow

4

onkurencja

ze rozdrobnienie
branzy (duza
konkurencja)

Grozba
substytutow

- Dos¢ wysokie bariery
wejscia na rynek

- Mozliwos¢ integracji
rozdrobnionej branzy i
powstawanie coraz
wiekszych graczy

- Grozba pojawienia sie
nowej generacji monitoréw
niekompatybilnych z
naszymi rozwigzaniami

- Nowe technologie, ktére
moga zastapic dzisiejsze
(radiowozki, interactive
floor, interactive dressing
room)




e\ Cykl zycia produktu

Ekrany LCD z reklamg
dynamiczna . :

Wprowadzenie ' Wzrost
produktu na sprzedazy
rynek

Produkt
dojrzaty

Spadek
sprzedazy
produktu
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Kryterium oceny sektora

WielkosS¢ rynku

Stopa wzrostu rynku

Rentownosc sektora

Stopien koncentracji sektora

Ostrosc walki konkurencyjnej
WysokosS¢ barier wejScia

WysokosS¢ barier wyjScia

Grozba pojawienia sie substytutow
Grozba pojawienia sie nowych konkurentow
Pewnos$¢ zaopatrzenia

StabilnoSC technologiczna

Mozliwo$¢é roznicowania produktow
Mozliwos¢ dywersyfikacji dziatalnoSci
Sezonowos$¢€ i cykliczno$é

Zagrozenie Srodowiska naturalnego

Ocena tgczna

Ocena

Wartosé
kryterium
(skala 1-5)

Ocena
wazona

Waga
(skala 1-3)
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106/150 = 71%




@\ Analiza punktowa sektora

ruja eksperci, \
ne dotychczas

tegoriach Koniecznos¢ przenoszenia
dodatkow produkty przekazu reklamowego do
erchandising, miejsc sprzedazy débr i ustug

krétce integralng
gii promocyjnych) \ /

4 ) A

75% decyzji o zakupie
konsumenci podejmuja L —

podczas zakupow, jest to )
cenna informacja dla branzy pektywy rozwoju

reklamowej
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&) Analiza PEST

Political

-Prorynkowy, liberalny rzad
-Cztonkowstwo w Unii Europejskiej

-Niespaojna polityka w stosunku do
przedsiebiorcow

Economical

-Szybki rozwdj gospodarczy
-Rosnace wydatki na reklamy

-Stopniowy spadek znaczenia reklamy
telewizyjnej

-Coraz wieksza energooszczednosc
urzadzen elektrycznych

Sociolcultural

-Nowa, intrygujgca forma reklamy

-Znudzenie tradycyjnymi formami reklamy,
nieposwiecanie im uwagi

Technological

-Duza innowacyjnos¢ branzy LCD i innych
urzgdzen audiowizualnych

-Bardzo wysoki poziom technologii
-Malejace koszty technologii

-Bezprzewodowe urzadzenia — tatwiejsza
instalacja
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